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地 地域ブランド成功の視点～失敗から学ぶ～［第3回］Local Economy

　

商
品
の
価
値
を
高
め
、
地
域
ブ
ラ
ン

ド
の
物
語
を
発
信
す
る
こ
と
が
で
き
た

ら
、
次
は
販
路
開
拓
を
検
討
し
ま
し
ょ

う
。
初
め
は
大
規
模
な
展
示
会
に
参
加

す
る
こ
と
が
多
い
と
思
い
ま
す
が
、
た
と

え
会
場
が
多
く
の
人
で
に
ぎ
わ
い
、
商

品
の
評
判
も
よ
く
、
ま
た
た
く
さ
ん
の

名
刺
を
入
手
で
き
た
と
し
て
も
、
な
か

な
か
商
談
に
ま
で
進
ま
な
い
と
い
う
の

が
実
態
で
す
。
そ
こ
で
、
展
示
会
で
知

名
度
を
向
上
さ
せ
る
だ
け
で
は
な
く
、

商
品
を
実
際
に
売
り
込
む
取
り
組
み
が

必
要
と
な
り
ま
す
。

　

で
は
、
自
分
の
ブ
ラ
ン
ド
に
つ
い
て
、

左
表
に
あ
る
３
つ
の
項
目
を
チ
ェ
ッ
ク
し

て
み
て
く
だ
さ
い
。

〝
ふ
る
さ
と
〞を
売
り
込
む

　

こ
こ
で
一
つ
の
事
例
を
ご
紹
介
し
ま

し
ょ
う
。
山
口
県
長
門
市
の
深
川
養
鶏

農
業
協
同
組
合
は
、
西
日
本
有
数
の
ブ

ロ
イ
ラ
ー
生
産
者
で
あ
り
、
鶏
卵
菓
子

な
ど
の
加
工
食
品
も
製
造
販
売
し
て
き

ま
し
た
。
平
成
19
年
度
か
ら
は
高
級
地

鶏
「
長
州
黒
か
し
わ
」
ブ
ラ
ン
ド
の
取

り
組
み
を
開
始
し
、
首
都
圏
の
大
規
模

な
展
示
会
に
も
積
極
的
に
参
加
す
る
よ

う
に
な
り
ま
す
。

　

し
か
し
、
試
食
の
評
判
は
よ
く
て
も

商
談
に
結
び
付
く
こ
と
が
あ
り
ま
せ
ん

で
し
た
。
そ
れ
ま
で
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ

ト
や
生
活
協
同
組
合
な
ど
を
主
な
販
路

と
し
て
き
た
同
社
は
、
価
格
が
ブ
ロ
イ

ラ
ー
の
３
倍
も
す
る
高
級
地
鶏
の
売
り

出
し
方
に
悩
む
よ
う
に
な
り
ま
す
。

　

そ
こ
で
、
山
口
県
東
京
事
務
所
に
相

談
し
た
と
こ
ろ
、
県
出
身
者
が
経
営
す

る
居
酒
屋
チ
ェ
ー
ン
店
の
紹
介
を
受
け

ま
す
。
そ
し
て
、「
ふ
る
さ
と
の
食
材
を

活
用
し
た
い
」
と
い
う
経
営
者
の
希
望

と
一
致
し
て
、
都
心
に
あ
る
26
店
舗
の
メ

ニ
ュ
ー
に
採
用
さ
れ
る
こ
と
が
決
ま
り
ま

し
た
。

　

ま
た
、
高
級
ス
ー
パ
ー
の
山
口
フ
ェ

ア
に
参
加
し
た
と
こ
ろ
、
消
費
者
か
ら

高
い
評
価
を
得
る
こ
と
が
で
き
ま
し
た
。

個別売り込みで販路を開拓
長門の高級地鶏

そ
こ
で
現
在
は
、
継
続
的
な
取
引
に
向

け
て
話
し
合
い
を
進
め
て
い
ま
す
。

　

こ
う
し
た
こ
と
を
背
景
に
、
24
年
度

の
出
荷
量
は
前
年
比
プ
ラ
ス
１
２
０
％

を
見
込
ん
で
い
ま
す
。
現
在
で
は
、
大

規
模
な
展
示
会
は
知
名
度
向
上
の
た
め

に
参
加
す
る
も
の
と
考
え
、
そ
の
後
の

個
別
商
談
に
力
を
入
れ
て
い
ま
す
。

　

こ
の
よ
う
に
、
販
路
開
拓
活
動
は
、

展
示
会
へ
の
出
展
に
と
ど
ま
ら
ず
、
都

道
府
県
な
ど
の
支
援
も
受
け
な
が
ら
、

地
域
の
縁
故
の
あ
る
事
業
者
を
探
し
当

て
、
個
別
商
談
を
有
効
に
進
め
る
こ
と

が
重
要
で
す
。
皆
さ
ん
も
、
ぜ
ひ
、
チ
ャ

レ
ン
ジ
し
て
み
て
く
だ
さ
い
。
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□ 販路開拓支援制度を活用していま

すか？

　都道府県や地域金融機関は、展示会、
商談会、個別販路の紹介など、さまざ
まな支援を行っているので相談してみ
てください。

□ 地元出身者に相談していますか？

　市場は地域ブランド品であふれかえっ
ていますが、バイヤーや料理人も、ふ
るさとの話となれば優先することがあ
ります。そこで、地元出身者を探して、
ふるさとを売り込むと効果的です。

□ 消費者にアピールしていますか？

　プロは消費者の評価を見て仕入れを判
断するので、スーパーや飲食店で消費
者に直接アピールするイベントに取り
組みましょう。

▲家庭で楽しめる焼き鳥・焼き肉セッ
ト

▲高級感のあるロゴ


